品牌定位將提上董事會議程，成爲亞太區股東價值最主要推動力
品牌戰略家MARTIN ROLL最新力作《亞洲品牌戰略》全球發行
舉證亞洲品牌需轉變思維模式，以全面釋放潛能
香港，9月12日/新華美通/ -- 知名商業出版商Palgrave Macmillan 今日宣佈，在全球60多個國家發行最新商業書籍《亞洲品牌策略》（Asian Brand Strategy）。本書由Martin Roll撰寫，他是一名資深國際品牌戰略家，也是眾多財星500強公司之企業董事會及高層管理團的高級顧問。
Martin Roll表示：「在2020年之前，亞洲的形勢將急速變化，爲品牌定位所付出的努力，將爲亞洲公司帶來前所未有的豐厚回報。董事會議議程將日益關注透過股東價值和品牌策略來提升企業價值，這將成爲提升亞太地區企業價值的最重要因素。」
《亞洲品牌策略》體現了作者對於亞洲品牌及身爲策略工具之品牌定位的深刻見解、淵博知識與獨特眼光，並提供理解亞洲品牌策略及亞洲品牌的綜合框架，包括可供未來發展借鑒的成功故事與挑戰。該書涵蓋了關於亞洲品牌的理論框架、模式以及最新的案例分析。目標讀者爲亞洲與西方國家的商業領袖，及對全球這一最令人振奮的地區 -- 亞洲，感興趣的所有人。
該書透過對亞洲品牌領袖之範例的分析，闡釋亞洲品牌需要轉變思維模式，以充分發揮自身潛能。 

Roll表示：「亞洲企業的董事會需要改變他們的思維方式和操作模式。本書全面改變亞洲企業董事會對於品牌的傳統思維方式：從戰術觀點到長期戰略觀點；從分散的營銷活動到整合的品牌活動；從將品牌僅僅視爲市場部經理的單方職責，到成爲由董事會領導的公司最重要的職能。」
本書分析了諸多品牌案例，其中包括新加坡航空、資生堂（Shiseido）、三星（Samsung）、悅榕莊（Banyan Tree Hotels & Resorts）、阿曼度假村集團（Amanresorts）、佐丹奴（Giordano）、印度國內航線航空公司（Jet Airways）、金湯普生（Jim Thompson）、李寧、BritishIndia、SK-II、麗星油輪(Star Cruises)、羽西(Yue Sai Kan) 、Trung Ngyen以及眾多其他亞洲品牌。
Martin Roll簡介
Martin Roll是知名品牌戰略諮詢公司VentureRepublic的執行總裁。他不僅是資深品牌戰略家，亦是財星500強企業的董事會及最高管理層的高級品牌顧問。Roll在國際諮詢及品牌業擁有逾15年的豐富管理經驗，此外他還是眾多國際會議的著名主題演講人、歐洲工商管理學院（INSEAD）的客席講師及中歐國際工商學院的客席教授。
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